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Baggrund 

Denne procesrapport er udarbejdet som en foreløbig afrapportering af forskningsprojektet 

Opdagelse og formidling af musik på playlister. Denne form for afrapportering er aftalt da jeg 

fratrådte min stilling på RMC inden projektet var afsluttet.  

 

Projektets overordnede ide og formål er at bidrage med viden om sammenhængen mellem 

playlisters øgede betydning for danske musikeres vilkår. Dette vil ske med afsæt i en udvikling af 

en typologi for playlister, samt en analyse af hvordan forskellige typer af playlister understøtter 

forskellige typer af musiklytning. Dette vil blive brugt som fundament for en afsluttende analyse af 

konsekvenserne af forandrede måder at udforske og forbrug af musik på streamingtjenester.  

Til at undersøge dette, benytter projektet kvalitative interviews med brancheaktører, som 

analyseres i dialog med akademisk litteratur inden for kulturøkonomi, medievidenskab og 

musikbranchestudier. 

 

Produkter 

I forbindelse med projektet var aftalt to produkter: en akademisk artikel som beskrevet ovenfor, 

samt en formidlingsartikel i et dansk fagblad. 

 

Formidlingsartiklen ”Fra radio til playlister” blev publiceret i DJBFAs blad Magasinet K i oktober 

2017, og kan findes på web: http://ipaper.ipapercms.dk/DJBFA/MagasinetK/2017/02/?page=18  

 

Da projektet ikke er afsluttet ved min fratrædelse, er det aftalt at jeg arbejder videre med 

problemstillingen med henblik på at publicere en akademisk artikel i min nye stilling som adjunkt 

ved Roskilde Universitet, og at denne artikel fremsendes til FoU-enheden på RMC når den er 

http://ipaper.ipapercms.dk/DJBFA/MagasinetK/2017/02/?page=18
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publiceret. Overgangen til ny stilling har imidlertid skubbet tidsplanen således at dette først 

forventes afsluttet i sommeren 2018. 

 

Proces 

Arbejdet med projektet har været planlagt i tre faser: 1) Litterature review, 2) indsamling af 

empirisk materiale og 3) analyse og skrivning af akademisk artikel.  

Litterature review blev gennemført som første fase, og har ført til den foreløbige litteraturliste, 

som er vedlagt som bilag. 

Indsamlingen af empirisk materiale er anden fase, og denne er delvist gennemført ved min 

fratrædelse. Jeg har således gennemført kvalitative interviews med tre repræsentanter for danske 

pladeselskaber, samt én repræsentant for en digital distributør. Undervejs i arbejdet er det blevet 

klart at dette perspektiv med fordel kan suppleres med interviews med specialiserede 

virksomheder der arbejder med at tilvejebringe og analysere data for musikbranchens aktører, og 

jeg har således etableret kontakt med en repræsentant for en dansk baseret virksomhed som 

arbejder med dette for internationale musikselskaber med henblik på at gennemføre interviews i 

starten af 2018. 
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